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INTERVJU NAJAVE TEMA 

Darren Middleditch, analitiļar Dun&Bradstreeta za podruļje 
Hrvatske  

Tvrtka Bonline d.o.o. je 20. travnja 2010. u Zagrebu, odrģala 
seminar pod nazivom ĂKako pronaĺi pouzdanog poslovnog 
partnerañ.  
 
Glavni predavaļ na seminaru Darren Middleditch, analitiļar 
Dun&Bradstreeta za podruļje Hrvatske, usprkos nemoguĺnosti da 
osobno bude u Zagrebu uslijed poremeĺaja u zraļnom prometu, 
odrģao je prezentaciju putem video-veze. Prisutnima su tada 
govorio o kretanjima rejtinga zemalja u okruģenju, kad moģemo 
oļekivati poveĺanje potraģnje, koje pogodnosti ĺe ulazak u EU 
donijeti domaĺim poduzeĺima, kada oļekujemo zavrġetak recesije  
 
O tim je temama analitiļar Middleditch progovorio i za Newsletter 
Izvoznik. 
 

1. Kako vladine mjere utjeļu na 
izvoznike?  
 
Buduĺi da je hrvatska ekonomija 
mala, izvoznici su kljuļan putokaz 
za ekonomski napredak zemlje. 
Vladine mjere mogu tu mogu 
pomoĺi ili sprijeļiti ekonomski 
napredak. Odrģavanje stabilnog 
makroekonomskog okruģenja 
esencijalno je za poslovnu 
aktivnost te jedan je od kljuļnih 
zadataka vlade. Sadaġnja vlada 
reagirala je prekasno i nedovoljno 
dobro sa politikom Ăsolidarnihñ 
poreza, te rezova u budģetu 
vladinih agencija koji nisu bili od 
pomoĺi. Mjere poput promocije 
izvoza kao npr. osiguranje kredita 

su bolje, ali i dalje nedovoljnom obujmu. U meĽuvremenu, 
odrģavanje teļaja kune u odnosu na euro donosi kratkoroļne 
probleme, te su hrvatske izvozne tvrtke manje kompetitivne. 

Intervju  
 Darren Middleditch, analitiļar Dun&Bradstreeta 
za podruļje Hrvatske 

 
Izdvojeno  

Peta konvencija hrvatskih izvoznika 

 
Aktivnosti HIZ -a 

Izvoznicima seminar o strukturnim fondovima 
EU-a 

 
Najave 

HUP poziva na susret poduzetnika u Rimu  

 
Natjeļaji za sredstva 

 Ministarstvo turizma objavilo poticaje za 2010. 
godinu! 

Novi natjeļaj za poljoprivredu - IPARD Mjere 
101 i 103 

 

BonLine info  

Informacije za izvoznike  

 
Popusti za ļlanove HIZ-a 

BonLine d.o.o. ï akcija 1+1 gratis!  

ñWIFI Croatia ï 6% popusta za program 
ĂSpecijalist/-ica za upravljanje izvozom 

ZAGORKA d.o.o. - 10% popusta za ļlanove HIZ
-a 

CID ï 20% popusta za knjigu ĂMeĽunarodna 
ekonomija 

OVERSEAS TRADE ï voucher za 15% popusta 
na cijenu vozarine za UPS izvoznu poġiljku  

PRIMACO GRUPA - 10% popusta na 
standardne cijene usluga 

N-LAB ï popusti na poslovna rjeġenja, ERP 
sustave i poslovne pakete 

SSM Travel Agency ï avio karte po povoljnijim 
tarifama 

Hotel Express International ï 10 % popusta 
ļlanovima HIZ-a na kupnju zlatne kartice 

Konļar INEM ï Akcija çRaļunala za ļlanove 
udruge HRVATSKI IZVOZNICIè 

 
  

 

HRVATSKI IZVOZNICI 
Zagreb, Ulica Andrije Hebranga 34/II  
Tel: 01 / 49 23 796 
Fax: 01 / 49 23 797 
e-mail: info@hrvatski -izvoznici.hr  
www.hrvatski -izvoznici.hr  
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2. Kada moģemo oļekivati porast 
potraģnje izvana i iz kojih zemalja? 
 
Ekonomija se oporavlja sve brģim tempom, ipak 
D&B predviĽa da ĺe oporavak biti spor i 
neuravnoteģen. Mnogo preokreta izazvali su 
nedavni fiskalni stimulansi te ponovno punjenje 
zaliha poduzeĺa koja su ostala bez robe na poļetku 
2009 godine. Fiskalni ĺe se stimulansi ugasiti ove 
godine (taj proces je veĺ poļeo) i kada poduzeĺa 
ponovo napune svoja skladiġta zalihama, morati ĺe 
ih prodati. Maloprodaja ĺe i dalje stagnirati i to moģe 
potrajati neko vrijeme. Sve to povlaļi za sobom 
ļinjenicu da ĺe firme nerado investirati u nove 
kapitalne projekte joġ neko vrijeme. To nije dobra 
vijest za Hrvatsku koja baġ i nije pretjerano izvozno 
orijentirana, a kapitalne investicije ļine gotovo 
treĺinu izvoza. 
 
Hrvatski izvoznici obavezno moraju diversificirati 
svoj izvoz. Trenutno, veĺina izvoza ide u zemlje koje 
su udaljene nekoliko sati voģnje od Hrvatske. 
Orijentiranoġĺu prema zapadnoj Europi, izvoznici 
propuġtaju priliku izvoziti u netradicionalna trģiġta 
poput Rusije te Ujedinjenih Arapskih Emirata. 
Konkretno, Rusija uvozi dobra koja su joj potrebna 
pri distribuciji i obradi zemnog plina. Relativno 
visoke cijene nafte stimulirale su kupovnu moĺ 
Arapskih Emirata. 
 

3. S kojim se poteġkoĺama izvoznici 
mogu susresti kada Hrvatska pristupi 
EU, te koje su prednosti izvoznika ļije 
sjediġte je u EU u odnosu na one ļije 
sjediġte je izvan EU?  
 
Kad ĺe Hrvatska biti u EU, poduzeĺa ĺe se morati 
natjecati pod istim uvjetima kao mnogo 
kapitaliziranija primjerice njemaļka poduzeĺa. U 
praksi, velike drģavne investicije kao npr u 
brodogradnju viġe neĺe biti dopuġtene.  Izazov ĺe 
biti pronaĺi industriju u kojoj hrvatska poduzeĺa 
imaju prednost kako bi potakle investicije u taj 
sektor. 
S ulaskom u EU, hrvatski izvoznici ĺe imati potpun 
pristup svjetskoj trgovinskoj uniji bez restrikcija. 
TakoĽer, pristupanje EU implicira privrģenost prema 
jedinstvenom pravilniku oko rukovoĽenja 
poslovanja, ġto ga ļini lakġim za obavljanje posla sa 
hrvatskim izvoznicima. 
 
 

 

4. Ġto vlada treba uļiniti kako bi 
stimulirala izvoz?  
 
Prije svega, treba stopirati stimulirati neefikasne 
industrije.  To bi uniġtilo neke investicijske planove 
te uļinilo buduĺe prilagodbe joġ bolnijim. Kao drugo, 
odrģavanje niske stope inflacije od vitalnog je 
znaļenja za odrģavanje izvozne konkurentnosti 
buduĺi da devalvacije kune nije realna opcija. Kao 
treĺe, agencije poput Agencije za promicanje izvoza 
i ulaganja trebale bi dati naglaska na trgovinski dio a 
vlada treba uloģiti viġe sredstava kako bi educirala 
izvoznike, posebno na to kako bi ih potakla na 
razmiġljanje da ne izvoze iskljuļivo u susjedne 
zemlje. 
 

5. Za koje proizvode moģemo oļekivati 
poveĺanje potraģnje? 
 
Kapitalna dobra i nedovrġeni proizvodi ļine gotovo 
dvije treĺine hrvatskog izvoza. Tu nastaje problem, 
jer potroġaļka potraģnja ļini 70-80% zahtjeva u 
razvijenim zemljama. Kada se ekonomija oporavi 
moģemo oļekivati porast potraģnje za kapitalnim 
dobrima, ali Ăpraviñ novac nalazi se u robi ġiroke 
potroġnje, posebno u robi visoke tehnologije i robi sa 
visokom dodanom vrijednoġĺu. Ukoliko se hrvatske 
firme mogu prilagoditi tim podruļjima, mogle bi imati 
koristi iz globalnog oporavka. 
 

6. Imate li kakav savjet za izvoznike?  
 
Gledajte trģiġta koja nisu iskljuļivo susjedna, 
koristite informacije o rizicima zemlje uz informacije 
o bonitetima poduzeĺa sa kojima radite kako bi 
lakġe donijeli odluku o tome gdje prodati svoj 
proizvod. Koristite i agencije za promicanje izvoza 
za savjetovanje i meĽusobnu potporu. 
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Hrvatski izvoznici 11. svibnja 2010., od 10.00 sati, u Zagrebu, u Hypo Expo 
XXI centru, Slavonska avenija 6, prireĽuju 5. konvenciju hrvatskih izvoznika i 
treĺu dodjelu nagrada ĂZlatni kljuļñ najboljim izvoznicima u 2009. godini.  
 
U nastavku dajemo program 5. konvencije hrvatskih izvoznika i prijavnicu za 
sudjelovanje, dok prijavnice i program u elektronskom obliku i on-line prijave 

moģete naĺi na stranici 5. konvencije hrvatskih izvoznika http://www.hrvatski-izvoznici.hr/konv5.asp. 
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5. konvencija hrvatskih izvoznika  

http://www.hrvatski-izvoznici.hr/konv5.asp.
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Izvoznicima seminar o strukturnim fondovima EU -a 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Agencija za promicanje izvoza i ulaganja, WIFI Croatia i Hrvatski izvoznici, organizirali su 14. travnja 2010., 
u Zagrebu, besplatni seminar za izvoznike na temu ĂStrukturni fondovi EU-a ï moguĺnosti za poslovnu 
zajednicuñ. Predavanje je odrģao g. Christoph Huter, savjetnik iz Odjela za menedģment EU projekata i 
natjeļaja Austrijske gospodarske komore. 
 
Svrha organizacije seminara je ġto bolje informirati izvoznike o moguĺnostima financiranja koje ĺe im se 
pruģiti putem strukturnih fondova nakon ulaska Hrvatske u Europsku uniju, a veliki interes poslovne 
zajednice za ovaj seminar dokaz je da su poduzetnicima prijeko potrebne ovakve informacije. 
 
ĂĻinjenica je da ĺe se ulaskom u EU Hrvatskoj otvoriti moguĺnost koriġtenja znaļajnih sredstava europskih 
strukturnih fondova, koji do 2013. raspolaģu s 347,4 milijardi eura. Kako je meĽu strateġkim razvojnim 
prioritetima u okviru strukturnih instrumenata EU-a jaļanje konkurentnosti gospodarstva, vaģno je veĺ sada 
izvoznike na to upozoravatiñ, naglasio je zamjenik predsjednika Hrvatskih izvoznika Dubravko Miholiĺ. 
 
Poduzetnicima je na seminaru predstavljen financijski okvir za razdoblje 2007. ï 2013., zatim sustav 
financiranja EU-a, strukturni fondovi EU-a, tematski programi, pomoĺ Europske unije treĺim zemljama te 
financijski instrumenti EU-a. 
 
U nastavku se govorilo o dostupnim izvorima za natjeļaje EU-a te kako i gdje tragati za projektnim 
partnerima. TakoĽer, izvoznicima su predstavljeni primjeri programa i projekata strukturnih fondova u 
Austriji te u najmlaĽim drģavama ļlanicama Europske unije. 
 
ĂU naġem svakodnevnom kontaktu s izvozno orijentiranim tvrtkama tema strukturnih fondova pokazala kao 
se vrlo znaļajna ġto brojka od preko sto dvadeset sudionika na ovom seminaru najbolje potvrĽujeñ, 
istaknuo je Mate Zmijareviĺ, direktor Sektora podrġke izvoznicima, Agencije za promicanje izvoza i 
ulaganja.  
 
 
PREUZIMANJE PREZENTACIJA:  
________________________________________ 
Pregled shema financiranja 
Upravljanje informacijama - izvozi EU tendera i potraga za projektnim partnerom 
Implementacija strukturnih fondova u Hrvatskoj 

http://www.hrvatski-izvoznici.hr/docs/WIFICroatiastructuralfunds.ppt
http://www.hrvatski-izvoznici.hr/docs/WIFICroINFOmanagement(3).ppt
http://www.hrvatski-izvoznici.hr/docs/WIFICroatiafunding.ppt
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HUP poziva na susret poduzetnika u Rimu  

H r v a t s k a  u d r u g a 
poslodavaca je zapoļela s 
o b l i k o v a n j e m 
meĽunarodne Mreģe 
udruga poslodavaca s 

ciljem pruģanja podrġke malom i srednjem 
poduzetniġtvu. Osnivaļi ove inicijative su udruge 
poslodavaca iz Italije, Bugarske, udruge talijanskih 
poslodavaca iz Sjedinjenih Ameriļkih Drģava i 
Finske, koje su potom ukljuļile i udruge 
poslodavaca iz Hrvatske, Turske, Rumunjske, 
Indije, Brazila, Makedonije, Alģira, Srbije, Libanona, 
Maroka, Ġvicarske i Rusije.  
 
Konaļni cilj je umreģavanje udruga poslodavaca 
kako bi se ļlanovima pruģila konkretna podrġka u 
stvaranju direktnih kontakata sa stranim 
poduzeĺima, informiralo o stranim trģiġtima i 
omoguĺilo poslovno komuniciranje i investiranje.  

 
Prva aktivnost je odrģavanje matchmaking susreta ï 
direktnog predstavljanja poduzeĺa u rujnu 2010. 
godine u Rimu, u Italiji, kako bi se zainteresirani iz 
ukljuļenih zemalja upoznali s talijanskim 
poduzeĺima i trģiġtem. 
U PRIJAVNOM OBRASCU na engleskom jeziku 
ļlanovi HUP-a mogu navesti oblik ģeljene suradnje 
(trgovaļka, financijska ili tehniļka), te ga dostaviti 
najkasnije do 3. svibnja 2010. na adresu 
hup@hup.hr ili putem faksa na broj 01 4897 556. 
Prikupljeni profili poduzeĺa ĺe se proslijediti 
organizatorima kako bi pronaġli potencijalne 
partnere za uvoz, izvoz, distribuciju, investiranje, 
joint venture, podizvoĽaļke radove, transfer 
tehnologije ili tehniļku pomoĺ, dok ĺe formirana 
baza s podatcima sluģiti za daljnju organizaciju 
matchmaking susreta i u drugim ukljuļenim 
zemljama.  

Ministarstvo turizma objavilo je 2. travnja 2010. 
deset natjeļaja za dodjelu bespovratnih sredstava. 
Sredstva se dodjeljuju za  obrazovne programe, 
zaġtitu i obnovu baġtine u turizmu, izvorne suvenire, 
razvoj turizma za osobe s invaliditetom, turizam 
kroz regije, "zelenu" i "plavu" brazdu, manifestacije, 
promocije zanimanja, strukovne udruge i neprofitne 
organizacije i druge promotivne aktivnosti u funkciji 

razvoja turizma, unapreĽenje kvalitete ugostiteljske 
industrije, te turistiļke projekte kojima su prethodno 
odobrena sredstva iz predpristupnih fondova EU.  
Svaki natjeļaj sadrģava i zasebne kriterije za 
dodjelu bespovratnih sredstava. Natjeļaji su 
otvoreni do utroġka sredstava ili najkasnije do 31. 
svibnja 2010. godine, a dostupni su na stranicama 
Ministarstva turizma.  

Ministarstvo turizma objavilo poticaje za 2010. godinu!  

NATJEĻAJI ZA SREDSTVA 

Novi natjeļaj za poljoprivredu - IPARD Mjere 101 i 103  

Otvoren je drugi krug natjeļaja u okviru IPARD programa za Mjeru 101 i Mjeru 103, o kojem smo pisali u 
prethodnim brojevima. Period za podnoġenje prijava ĺe trajati od 17.5. do 7.6.2010., a dodatne informacije 
je moguĺe pronaĺi na stranicama Ministarstva poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja .  

http://vgcentar.hoola.hr/upload/sites/13/6593/files/company_profile.doc
mailto:hup@hup.hr
http://www.mint.hr/default.aspx?id=370
http://www.mps.hr/default.aspx?id=7175
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Informacije za izvoznike  

Dun&Bradstreet je vodeĺi svjetski dobavljaļ poslovnih informacija koji veĺ 165 
godina pruģa korisnicima razliļite informacije o riziļnosti poslovanja, traģenju 
poslovnih partnera, kreditnoj sposobnosti odreĽenog poduzeĺa ili pak rizik 
ulaganja u odreĽenu zemlju. U nastavku slijede predviĽanja i analize koje D&B 
objavljuje u svom mjeseļnom izdanju publikacije ĂInternational Risk & Payment 
Reviewañ koju moģete naruļiti kod poduzeĺa BonLine d.o.o., ekskluzivnog 
zastupnika D&B-a za podruļje RH i BIH. 

SVJETSKA EKONOMIJA  

D&B globalno oļekuje nastavak oporavka 
svjetske ekonomije, no oporavak ĺe se uvelike 
razlikovati od regije do regije. Azijska 
ekonomija ĺe se oporavljati mnogo brģe od 
europske i ameriļke. Fiskalne i monetarne 
mjere potpomognut ĺe oporavak zemalja 
europe i SAD-a, ali ipak visoka stopa 
nezaposlenosti negativno ĺe utjecati na 
raspoloģenje potroġaļa. TakoĽer, poduzeĺa ĺe 
zbog ograniļenih kapaciteta nevoljko ulaziti u 
nove investicije kao i zapoġljavati nove radnike. 
Zakljuļno, ekonomija se mnogo oporavila od 
poļetka 2009. godine te se kreĺe uzlaznom 
putanjom. Kina i ostale zemlje u razvoju biljeģe 
visoke stope uvoza u sijeļnju i veljaļi 2010. 
godine. 

PREDVIņANJA RASTA BDP-a 

 
*Oļekivanja 
**PredviĽanja 
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CIJENA NAFTE  

Od listopada 2009., cijena nafte se kreĺe izmeĽu 70 i 80 
dolara po barelu. Prognoza D&B-ja za 2010 i 2011 
godinu je lagani rast cijena (76,3 usd/barel  u 2010, te 
83,2 usd/barelu u 2011 godini). Rast cijena rezultat je 
postupnog oporavka naftnog trģiġta odnosno globalnog 
poveĺanja za potrebom energije. Zalihe OECD-a padaju 
dok aktivnost rafinerija nafte raste 

EUROPSKI TRENDOVI U PLAĹANJU 

Tablica pokazuje koliki dio faktura se plati na vrijeme (prompt) a koliki dio kasni od 1 do 120 dana.  

D&B GLOBALNI REJTING ZEMALJA  

D&B-jev rejting zemlje ukazuje na rizik sklapanja posla u odreĽenoj zemlji. On daje informaciju o 
potencijalnom kaġnjenju u plaĺanju izvoznog posla ili pak o isplativosti odreĽene investicije. Pokazatelji 
koje D&B uzima u rejting zemlje su: politiļki rizik, poslovni rizik, makroekonomski rizik te vanjski rizik. Skala 
rejtinga je podijeljena od DB1 ġto se smatra najmanjim rizikom do DB7 ġto se smatra najviġim rizikom. 
Svaki razred podijeljen je na 4 kvartila ï a, b, c i d. U nastavku slijedi tabela trenutaļnog rejtinga zemalja. 
Zemljama ļija je pozadina istaknuta sivom bojom se je rejting promijenio u odnosu na proġli mjesec.   


















