hrvatski izvoznici

INTERVJU
dr.sc. Ante Babi¢, potpredsjednik HIZ-a

Prenosimo intervju s potpredsjednikom HIZ-a dr.sc.
Antom Babi¢em, objavljenom u posebnom izdanju
poslovnog tjednika Lider i Hrvatskih izvoznika
Hrvatski izvoz.

Razgovarala: Sandra Babi¢

O snazi ameri¢koga gospodarstva dovoljno govori podatak da ono ¢ini
¢ak 30 posto globalnog bruto drustvenog proizvoda. Tim je rije€ima Ante
Babi¢, osnivac tvrtke Sigma consulting i potpredsjednik udruge Hrvatski
izvoznici, opisao razmjere krize koja je u ovoj godini zatekla globalno, pa
tako i domace gospodarstvo.

Kako bi tvrtke u $to manjoj mjeri na vlastitom poslovanju osjetile
posljedice neugodnih kretanja, jasno je da bi nadlezna tijela trebala
poduzeti neke mjere. O kojim je potezima rije€ i koja bi ih tijela trebala
provoditi razgovarali smo s Antom Babic¢em.

Na koji se nacin gospodarska kriza u SAD-u preslikala na domace
trziste?

- Slabljenje dolara osobito prema euru uzrokovano financijskom krizom u
SAD-u povecalo je cijene burzovnih roba poput nafte koje na svjetskim
burzama kotiraju u dolarima, $to je uzrokovalo uvoznu inflaciju u vecini
zemalja svijeta pa tako i u Hrvatskoj. Konsolidiranje gubitaka financijskog
sustava i velikih banaka SAD-a iziskuje ponovnu procjenu financijskih
pozicija tih banaka diljem svijeta, odnosno do porasta troSkova
financiranja u svijetu.

Kakva su ocekivanja kad je rije¢ o kretanju cijene kapitala i
potrosackih cijena do kraja ove godine?

- Cijena kapitala blago raste u Hrvatskoj, a to ¢e i nastaviti uslijed porasta
cijene kapitala u Europi, zbog toga Sto je Europska sredisnja banka
usredotoCena na stabilnost cijena (za razliku od SrediSnje banke SAD-a,
koja biljezi i gospodarski rast). Cijene

¢e nastaviti rasti prema kraju godine, ali usporeno, jer je zaustavljeno i
preokrenuto slabljenje dolara, a time i rast cijene sirovina u svijetu.

Kakva je pozicija Hrvatske u odnosu na zemlje u okruzenju?
Spominjali ste da je na neke zemlje u regiji americka gospodarska
kriza snaznije utjecala na stopu inflacije. Kako to?

- Hrvatska narodna banka je zbog drugih razloga slijedila politiku sporijeg
rasta novca, Sto je potaknulo aprecijacijske tendencije kune i smanijilo
utjecaj uvozne inflacije. Inflacije Slovenije i Madarske nesto su vise (Sest
do 10 posto), dok je inflacija viSa od 10 posto u zemljama Jugoistocne
Europe poput Srbije.

Koliko vremena treba pro¢i da se saniraju Stete koje je prouzrocila
americka gospodarska

kriza?

- Zbog intervencija americke Sredi$nje banke cijela privreda SAD-a nece
uci u recesiju, a dobar dio privrede (osim gradevinarstva, nekretnina i
financija) poc€inje se oporavljati. Potpuna sanacija u financijskom sektoru
mogla bi potrajati do

sliedece godine.

Tko u moze snaznije utjecati na makroekonomsku stabilnost, Viada
ili HNB?

- HNB je dosad to dobro radio, ali mu u situaciji porasta inflacije i
neizvjesnosti treba podrska Vlade. Naime, ako bi HNB morao sam snositi
napore stabilnosti cijena, prema zakonskim obvezama, u interesu bi mu
bilo daljnje zaoStravanje monetarne politike kako bi rezultiraju¢om
aprecijacijom eliminirao uglavnom uvoznu inflaciju. Medutim, posljedica
bi bio sporiji rast, $to nije zakonski cilj HNB-a. Ako se pak Vlada
(Ministarstvo financija) pridruze naporima ublazavanja tih negativnih
kretanja (primjerice, prilagodbom plivajuéih trosarina), HNB ne bi morao
dalje zaoStravati monetarnu politiku i posljedice po BDP bi bile
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blaze. U svakom slu€aju bila bi nuzna koordinacija svih dijelova vlasti
koje utjecu na ekonomsku politiku (HNB i Vlada).

Koje bi konkretne mjere utjecale na povecanje izvoza?

- Financiranje izvoza olak$ano je putem HBOR-ovih programa, a i dobar
dio poticaja Ministarstva gospodarstva (za klastere, za nove izvozne
proizvode ...) imaju fokus na izvoz. Medutim, neki od glavnih problema
koji ostaju su podizanje razine kvalitete (certificiranje standarda kvalitete
poput ISO ili CE normi), ve¢a uporaba medunarodnog marketinga,
brandinga i takozvani ‘soft

skills’ (upravljanja, HR i ostalih znanja) koji se samo djelomi¢no provlace
kroz programe HAMAG-a za mala i srednja poduzeéa — to bi trebalo
prilagoditi izvoznicima (malim, srednjim i velikim). HNB bi mogao u svoje
pravilnike o razvrstavanju plasmana (pri ograni¢avanju rasta plasmana
banaka) izdvaijiti kredite za izvozne poslove.

Vjerujete li da bi novi Zakon o minimalnoj pla¢i mogao pozitivno
utjecati na povecanje izvoza?

- Hrvatska je zemlja sa skupim radom i svoju konkurentnost i strategiju
povecanja izvoza nikako ne moze temeljiti na troskovima rada, nego na
visokoj dodanoj vrijednosti. Minimalna nadnica stoga ima sporadi¢ne
efekte na izvoz.

Koje su djelatnosti, i u tvrtkama izvoznicama, najosjetljivije na
globalnu nestabilnost?

- One koje imaju nisku dodanu vrijednost i kojima je prodaja dogovorena
u dolarima. Zato je potrebno prijeéi na proizvode i usluge koji se temelje
na znanju, kao i na proizvode s viSom dodanom vrijedno$éu, jer one
imaju viSe prostora za prilagodbu

vanjskim Sokovima poput cijene nafte i sirovina.

U kojim je djelatnostima u prosloj i ovoj godini rastao izvoz?

- U poljoprivrednim proizvodima te proizvodima sa srednjim i viSom
dodanom vrijedno$cu (od kemije i farmaceutike do elektri¢nih strojeva), a
u uslugama turizam, financijske usluge, ostale poslovne usluge i IT.
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U Cetvrtak, 8. svibnja 2008., u Hypo Expo XXI Centru, u Zagrebu, odrzana je 3. konvencija hrvatskih izvoznika i prva
dodjela nagrada najboljim izvoznicima ,Zlatni klju¢®. Skup je odrzan pod visokim pokroviteljstvom Vlade Republike
Hrvatske, uz sudjelovanje predsjednika Vlade dr.sc. Ive Sanadera te prisustvo potpredsjednice Vlade Jadranke Kosor

i potpredsjednika Vlade Damira Polan&eca, brojnih ministara i drugih visokih duznosnika.

Konvenciju je organizirala udruga Hrvatski izvoznici s partnerima: Hrvatskom bankom za obnovu i razvitak, Hrvatskom
gospodarskom komorom, Hrvatskom udrugom poslodavaca, Financijskom agencijom i Agencijom za promicanje
izvoza i ulaganja. | ovoga puta Konvencija je na jednom mjestu okupila brojne gospodarstvenike, predstavnike
drzavnih institucija, privatnog i javnoga sektora te predstavnike medija.



- Prema posljednjim je podacima medu 95 tisuca tvrtki 10 tisu¢a izvoznika, od kojih 60 posto pretezno izvozi. lako se
broj izvoznika u odnosu na 2004. udvostrucio, nuzno je osigurati makroekonomsku stabilnost i ponuditi kvalitetne
programe da bi se osigurala veéa pokrivenost uvoza izvozom. Zbog malverzacija hipotekarnim kreditima u SAD-u i
povecanja cijena energenata i domace se trziSte ove godine suocilo sa smanjenjem poslovne aktivnosti, Sto je
posebno utjecalo i na stanje hrvatskog izvoza. Pau$alne mjere, jednostavno, nisu dovoljne — izjavio je na otvorenju 3.
konvencije predsjednik Hrvatskih izvoznika Darinko Bago.

Predsjednik Vlade RH dr.sc. lvo Sanader u svom se govoru osvrnuo medu ostalim na nacin kako bi se moglo pomoci
izvoznicima.

- Svaka je rasprava dobrodosla, ali ne bi se trebalo pod svaku cijenu upustati u rizike i slabiti kunu, $to bi moglo
prouzrociti makroekonomsku destabilizaciju. Ne treba ni govoriti $to bi to znacilo za gradane, od kojih vecina ima
kredite s deviznim klauzulama. Osim promjene te¢aja, ima i drugih na¢ina pomoci izvoznicima, poput poticanja i
kreditiranja. Takoder, pozivam izvoznike da se sami aktiviraju i uklju¢e u natje€aje Europske unije, rekao je premijer
Sanader i nastavio:

- Uvjeren sam da treba nastaviti poticati poduzetnistvo, jer ono osigurava nova radna mjesta i sigurnost gradana.
Izvoznici stoga mogu racunati na pomoc¢ Vlade. Uvjeren sam da za domaci izvoz nema zime, zakljucio je.

Svi materijali i prezentacije s 3. konvencije hrvatskih izvoznika objavljeni su na internetskoj stranici Hrvatskih izvoznika
www.hrvatski-izvoznici.hr .

Zlatni klju¢ 2007.

Na 3. konvenciji hrvatskih izvoznika po prvi su puta dodijeljene nagrade najboljim izvoznicima Zlatni klju¢. Nagrade
Zlatni klju¢ dodijeljene u kategorijama odredenim prema zemljama u koje hrvatska poduzeca najviSe izvoze te u tri
glavne kategorije: najbolji veliki izvoznik, najbolji srednji izvoznik i najbolji mali izvoznik.

Stru¢no povjerenstvo, sastavljeno od predstavnika Hrvatskih izvoznika, Financijske agencije, Hrvatske banke za
obnovu i razvitak, Hrvatske gospodarske komore, Hrvatske radiotelevizije, Hrvatske udruge poslodavaca, Ministarstva
gospodarstva, rada i poduzetnistva, Ministarstva vanjskih poslova i europskih integracija te Agencije za promicanje
izvoza i ulaganja, utvrdilo je da se za kategorije prema zemljama uzme 10 zemalja u koje je Hrvatska prosje¢no
najviSe izvozila u proteklih pet godina, te je odabralo Rusku Federaciju kao 11-tu zemlju kao trenutno najperspektivnije
trziSte za Hrvatske izvoznike. Vodecéi se naelom najveceg izvoza, uz uvjet da poduzece - kandidat u posljednje dvije
godine ostvaruje dobit, te da viSe izvozi nego uvozi, medu anketiranim poduzeéima odabrana su po tri kandidata za
svaku zemlju, izmedu kojih je odabran i konaéno najbolji izvoznik u tu zemlju. Anketirana su samo poduzeéa koja
ostvaruju najveci izvoz, prema podacima dobivenim od Financijske agencije. Povjerenstvo je usvojilo kriterije odabira

i

nagradenih koji su nabrojani u Pravilniku o dodjeli nagrade ,Zlatni kljuc®.

Cilj ovakvog nagradivanja je da javnost i sve relevantne institucije, posebice hrvatska diplomacija, prepoznaju najbolje
izvoznike u pojedine zemlje — pa su tako najbolji izvoznici nagradeni "Zlatnim klju¢em".

Umijetnicko djelo ,Zlatni klju¢® izradio je akademski kipar KreSimir Rod. Nagrada predstavlja stilizirani klju¢ koji u
prednjem dijelu nosi polja iz hrvatskog grba, a u straznjem dijelu globus opleten meridijanima kroz Cetiri strane svijeta
koji ujedno predstavljaju dio hrvatskog povijesnog pletera. Klju¢ je odliven u bronci i tezak je oko 2 kg.

Dobitnici nagrada ,,Zlatni klju¢*“ 2007.
T
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Hrvatski izvoznici i partneri 3. konvencije hrvatskih izvoznika testitaju dobitnicima nagrada

"Zlatni kljuc":

ERICSSON NIKOLA TESLA d.d.

- Najbolji veliki zvoznik u 2007
METALMI LLIEV TCG d.o.o.

- Majbalji srednji izvoznik u 2007
HSTEC d.4d.

- Najbolji mali izvoznik u 2007

BENETTON CROATIA d.o.0. il o
- Majbolji izvoznik u ltaliju u 2007
PODRAVEA d.d. ‘ '

= Hajbolji evoznik u Bosnu | Herceqovinu u 2007 hrvatskl izveanicl
KANDIT PREMLIER d.o.0. croatian axponeds
- Najbolji zvoznik u Njemadku u 2007,
AD PLASTIK d.d.
- Najbolji irvoznik u Sloveniju u 2007
VETROPACK STRAZA d.d.
- Najbolji @voznik u Srbiju u 2007
TANKERSKA PLOVIDBA d.d. } IHL-}I :
- Ha;b-‘.-[u iZvornik u .:c.u'.-tliju w2007 J ..:-....-\.
HS PRODUKT d.o.o. =
- Najbolji zvoznik u Sjedinjene Ameritke Driave u 2007
KONCAR - Mjerni transformaton d.d. H.an
= Najbolji izvomnik u Madarsku u 2007

EKO MEBIMURIE d.d.
- N.'I;I'.Il'-:_ll izvomik u Francusku u 2007

CROATIA AIRLINES d.d. P HROTSHA
i Y . AN | LIDRLIGA
- Najbalji zvoanik u Valiku Britaniju u 2007, il Fosoonmes
ERICSSON NIKOLA TESLA d.d
- Wajboly evoznk u Rusku Federaciju w 2007, .
unmfFina

&

Panel rasprava

U nastavku programa 3. konvencije hrvatskih izvoznika odrzana je rasprava na temu: Izazovi ekonomske politike i
izvoza u 2008. godini. SrediSnji panel vodio je potpredsjednik Hrvatskih izvoznika dr.sc. Ante Babi¢, a uz
predsjednika Hrvatskih izvoznika Darinka Bagu, na panelu su sudjelovali potpredsjednik Viade RH i ministar
gospodarstva, rada i poduzetnistva Damir Polancec, drzavni tajnik u Ministarstvu financija KreSo Dragic te
predstavnici tri najbolja izvoznika — predsjednica Uprave Ericsson Nikola Tesle Gordana Kovacevic, direktor Metalnog
lijeva TCG Zeljko Uzelac i direktor HSTEC-a Zeljko Goja.

Kako je istaknuo Ante Babic, situacija u kojoj se naslo domace gospodarstvo nije alarmantna, ali je svakako
zabrinjavajucéa, dok ¢e se posljedice globalne gospodarske krize koja se, doduSe, smiruje, osjecati do kraja godine.
- Hrvatska narodna banka u fokusu ima cijene, Ministarstvo financija moze mijenjati troSarine, dok je Ministarstvo
gospodarstva u poziciji nuditi poticaje. U ovom trenutku je vazno da drzavna tijela izadu iz faze odbijanja problema,
nastavio je Babi¢.



Kako se s globalnom krizom nose najbolji mali, sredn;ji i veliki izvoznik odgovorili su njihovi predstavnici na panelu.

- Sre¢om da je prodaja znanja ipak najprofitabilniji biznis. Pozdravljam sufinanciranje razvojnih projekata i domacem
trzistu Zelim vise dobrih proizvoda, koji mu definitivno nedostaju, zakljucio je
Zeljko Goja.

- Svi problemi su za nas radni zadaci, pogevsi od uvoza sirovina pa do teéaja - rekao je Zeljko Uzelac i
dodao da je svakako lak3e poslovati ako se poduzeca iz istog sektora udruze u klastere.

- Da bi kompanija postala centar znanja, valja stvoriti centre izvrsnosti. Svako ulaganje u znanje i stiecanje novih
kompetencija mladih ljudi viSestruko se vraca, porucila je Gordana Kovacevic.

Radionice

U poslijepodnevnom dijelu 3. konvencije organizirane su odli€no posjecene paralelne radionice, na teme HIO -
Hrvatska izvozna ofenziva, koju je moderirala Lidia Meki¢, nacelnica Odjela za izvoz iz Ministarstva gospodarstva,
rada i poduzetnistva; te Kreditiranje izvoza i osiguranje izvoznih potrazivanja, s moderatoricom Ivankom Mari¢kovi¢
Putri¢, rukovoditeljicom Direkcije izvoza Hrvatske banke za obnovu i razvitak.

Na radionici HIO istaknuto je da je podizanje svijesti poduzetnika o moguénostima koje im se nude, bilo da je rije¢ o
potpori koju im pruza drzava ili EU, svakako jedna od najvaznijih stvari. Postojanje moguénosti ne zna¢i mnogo ako ih
nitko ne iskori$tava, a svjesni toga u sklopu projekta HIO radi na informiranju poduzetnika. Tako u HGK-u kroz
Informacijski centar za izvoznike poduzetnici mogu dobiti sve informacije na jednome mjestu, a HIO radi na tome da
prirunik za izvoznike dobije svaka novoregistrirana tvrtka iz podrucja proizvodnje, naglasila je Lidia Meki¢.

Na radionici Financiranje izvoza i osiguranje izvoznih potrazZivanja, na kojoj su kao panelisti sudjelovali predstavnici
Hrvatske banke za obnovu i razvitak, Banco Popolare Croatia, te tvrtki Pastor i Dioki, najviSe se razgovaralo o
mehanizmima osiguranja izvoza. Rukovoditelj direkcije Osiguranja izvoza HBOR-a Edvard Ribari¢ pojasnio je da se
osiguravanjem izvoznih potrazivanja sprje€ava nastanak Stete, odnosno umanjuju se Stetne posljedice, ali se takvim
potezom dobiva i cjelovita financijska usluga, koja ide dalje od puke zastite nepla¢anja. Naime, usluga podrazumijeva
sigurnu prodaju i osvajanje novih trzista, pracenje platezne sposobnosti kupaca, koncentraciju na rast i povec¢anje
konkurentnosti poduzeca, lakSu suradnju s bankama i faktoring ku¢ama, aktivno sudjelovanje u naplati potrazivanja,
sudjelovanje u troSkovima naplate potrazivanja, i na kraju, fleksibilnost i monitoring rizika kupaca.

Deklaracija

Na zatvaranju 3. konvencije hrvatskih izvoznika usvojen je tekst Deklaracije Hrvatskih izvoznika tekst koje u cijelosti
prenosimo:

3. konvencija hrvatskih izvoznika
8. svibnja 2008., Zagreb

Podrzavamo sve deklaracije Hrvatskoga sabora i napore hrvatske Vlade oko podrske izvoznicima. Jedino
povecanjem izvoza moguce je potaknuti gospodarski razvoj Republike Hrvatske. Potrebu snaznijeg rasta
izvoza, kao temeljnog preduvjeta za rast standarda gradana Republike Hrvatske, jednoglasno su podrzali
sudionici 3. konvencije.

Hrvatski izvoznici, okupljeni u svojoj udruzi (HIZ), na svojoj 3. konvenciji odrzanoj u Zagrebu 8. svibnja
2008. donose:

DEKLARACIJU HRVATSKIH IZVOZNIKA
O POTPORI IZVOZA

Ocekujemo da se u blizoj buduénosti donesu konkretne mjere, izmedu ostalog vezane uz:
- cijenu kapitala
- razvoj financijskog i deviznog trziSta prema standardima EU
- stvarnu, a ne deklarativhu ulogu banaka
- ulogu HNB-a
- povecanje horizontalnih potpora hrvatskim izvoznicima
- restrukturiranje hrvatskog gospodarstva u gospodarstvo znanja i inovativnosti




- afirmaciju kreativne industrije

- daljnju afirmaciju pravne drzave

- vecu efikasnost lokalne uprave i samouprave

- restrukturiranje znanosti i visokog obrazovanja
upravljanje znanjem

Trazimo:

o da se u dodatnim izvjeS¢ima koja se predaju FINA-i statisticki prate podaci o izvozu po zemljama, te
da se odvojeno prati izvoz usluga i izdvajanja za istrazivanje i razvoj, Sto predstavlja osnovu za
snazniju afirmaciju i valorizaciju izvrsnosti u izvozu

e da postojece potporne institucije (MINGORP, MVPEI, APIU, HBOR i HAMAG) bolje koordiniraju
svoje aktivnosti potpore izvoznicima, te da se stvori institucionalna struktura (uz pracenje i
mjerenje ucinkovitosti) koja ¢e uz postojece resurse (ljudstvo i financijska sredstva) davati bolje
rezultate

e da sva relevantna tijela dijela drzavna uprave koja su zaduzena za gospodarsku politiku - VLADA
RH, MINGORP, MFIN i HNB, koordinacijom svojih mjera olakSaju utjecaj nepovoljnih domacih i
svjetskih kretanja kao Sto su inflacija, rast cijena energenata, prehrane i dr.

Nagradom ,,Zlatni klju¢“ Hrvatski izvoznici promoviraju izvrsnost u izvozu. Oé¢ekujemo od MINGORP-a,
MVPEI-a (veleposlanstva i gospodarska diplomacija), HBOR-a i drugih relevantnih institucija da nagradena
i nominirana drustva za nagradu ,,Zlatni klju¢“ tretiraju sa posebnom paznjom.

Hrvatski izvoznici

navrh ::

Potpisan sporazum Imex banka — HIZ
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IMEX BANKA d.d. i udruga Hrvatski izvoznici potpisali su, 29. svibnja 2008., Sporazum o poslovnoj suradniji, ¢ime su
stvorene pretpostavke za zajednicko djelovanje u korist povecanja hrvatskoga izvoza. Sporazum su potpisali
predsjednik Uprave IMEX BANKE Cedo Maleti¢ i glavni tajnik HIZ-a Dubravko Miholi¢.

Imex banka i HIZ temeljem ovog Sporazuma ugovaraju poslovnu suradnju na podrucju poticanja hrvatskoga izvoza,
uzevsi u obzir ulogu Imex banke kao financijske institucije u hrvatskome vlasnistvu, koja naglasak daje konkurentnosti
i napretku hrvatskog gospodarstva i posebno podupire hrvatsku proizvodnju i izvoznike, te ulogu HIZ-a kao
predstavnickog tijela drustava i organizacija Cija je misija poticanje i zastupanje interesa hrvatskoga izvoza.

Imex banka d.d. posluje od 1995. godine putem poslovne mreze od 12 podruznica/poslovnica Sirom Hrvatske te se
nalazi se u sto postotnom privatnom, hrvatskom vlasniStvu. Bilanca prelazi milijardu kuna i Banka uglavnom kreditira
gospodarstvo kojemu je usmjereno 70% kreditnog portfelja. Znacajan dio tih klijenata su izravni izvoznici, ali i oni koji
neizravno izvoze svoje usluge, kao $to je hrvatski turizam. Njihovim potrebama je prilagoden sadrzaj i kvaliteta usluga,
koje ne polaze od toga da se klijent uklopi u neki program Banke, ve¢ se Banka svojom fleksibilnoS¢u i brzinom
prilagodava potrebama i zahtjevima klijenata, uvazavajuéi nacela dobre bankovne prakse i prudencijalnih standarda.
LImex banka je svjesna €injenice da je raspolozivost i dostupnost izvora financiranja znacajan preduvjet povecéanja
konkurentnosti hrvatskog gospodarstva i izvoznika, te sa svoje strane €ini znacajne napore u tom pravcu. Ali, isto
tako, Banka je svjesna da su drzavne potpore najvazniji poticaj rastu i razvoju hrvatskog izvoza i izvoznika, stoga je do
sada vec potpisala sporazume o poslovnoj suradnji s HBOR-om, Fondom za razvoj i zaposljavanje i drugim drzavnim
tijelima, dok se potpisivanje sporazuma s HAMAG-om oc¢ekuje u nadolazec¢im tjednima. Potpisivanjem Sporazuma o
poslovnoj suradnji s Hrvatskim izvoznicima, kao neprofitnoj i nevladinoj udruzi, u€init ¢e se jo$ jedan iskorak u
poticanju izvoznika i povecanju cjelokupnog hrvatskog izvoza, kao nuznoj pretpostavci stabilnog i odrzivog
gospodarskog i opéeg razvoja Hrvatske®, istaknuo je Cedo Maleti¢

»Osiguravanje kvalitetne komunikacije izmedu izvoznika i banaka glavni je razlog zbog kojeg HIZ ulazi u partnerske
odnose s financijskim institucijama. Vjerujemo da ¢e mnogi izvoznici uvidjeti spremnost na suradnju i fleksibilnost
manijih banaka, kao $to je Imex banka, koje se svojim proizvodima prilagodavaju izvoznim projektima hrvatskih tvrtki®,
naglasio je Dubravko Miholi¢.

S ciliem stvaranja boljih uvjeta za hrvatske izvozne tvrtke, uklanjanja prepreka za izvoz i pojednostavljivanja
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postupaka financiranja i osiguranja izvoza, Hrvatski izvoznici do sada su partnerski odnos uspostavilis HBOR-om,
Hrvatskom po$tanskom bankom, Partner bankom, Privrednom bankom Zagreb, Société Générale Splitskom bankom,
Erste & Steiermarkische bankom, Banco Popolare Croatia, Croatia osiguranjem i Financijskom agencijom.

Odrzana tribina Predstavljanje poljskoga trzista

Udruga Hrvatski izvoznici u suradnji s Veleposlanstvom Republike Poljske u Hrvatskoj i Hrvatskom gospodarskom
komorom, u petak, 16. svibnja 2008., organizirala je tribinu na temu: Predstavljanje poljskoga trzista.

Uvodne govore odrzali su potpredsjednik HIZ-a dr.sc. Ante Babi¢, nacelnik Odjela za bilateralu u Ministarstvu
vanjskih poslova i europskih integracija g. Davorin Jelavi¢ i otpravnik poslova Veleposlanstva Republike Poljske u
Hrvatskoj g. Dariusz Wisniewski.

O robnoj razmjeni izmedu Hrvatske i Poljske te moguénostima za intenziviranje gospodarske suradnje dviju zemalja
govorila je gda Smiljana Stefidek, savjetnik voditelj Odjela za zemlje srednje i istoéne Europe, Sektor za medunarodne
odnose HGK, dok je Poljsku kao zemlju i njeno trzite predstavio g. Wojciech Kramar, savjetnik, voditelj Odjela za
gospodarstvo Veleposlanstva Republike Poljske u RH.

Glavni gost tribine bio je odvjetnik iz VarSave g. Marcin Krakowiak, koji je govorio o Pravnom okviru poslovanja na
poljskom trziStu: Koji se zahtjevi stavljaju pred izvoznike i ulagace pri ulasku na poljsko trziSte. Krakowiak je u Poljskoj
sudjelovao u izradi pravne regulative na podrucju ulaganja (uskladivanje sa zakonodavstvom EU) i svakodnevno se
bavi pitanjima davanja pravnih savjeta za ulazak na poljsko trziste.

Sve prezentacije s tribine moze preuzeti na internetskoj stranici Hrvatskih izvoznika www.hrvtaski-izvoznici.hr ili
kliknite OVDJE.

navrh ::

v

Savjetovanje "Ruska Federacija - novi trziSni izazovi"

Na tragu zaklju¢aka 3. konvencije hrvatskih izvoznika da je Ruska Federacija najbrZe rastuce trziSte za hrvatske
izvoznike, Agencija za promicanje izvoza i ulaganja organizira savjetovanje na temu "Ruska Federacija - novi trzisni
izazovi".

Svrha savjetovanja je da se hrvatskim izvoznicima pruzi $to viSe kvalitetnih informacija kako bi im se pomoglo pri
nastupu na ruskom trzistu.

Predvideno je da u radu Skupa sudjeluje hrvatski veleposlanik u Moskvi g. Bozo Kovacevi¢, predstavnici relevantnih
institucija koje se bave problematikom izvoza kao i predstavnici firmi koje ve¢ izvoze na rusko trziste ili rade u Rusiji.

Sudionicima savjetovanja obratiti ¢e se i ministar- savjetnik, zamjenik veleposlanika Ruske Federacije u Zagrebu g.
Boris Medvedev.

Savjetovanje ¢e se odrzati u petak, 27. lipnja 2008., od 9.00 do 13.00 sati, u Zagrebu, u Kino dvorani Ministarstva
gospodarstva, rada i poduzetnistva, Avenija Vukovar 78.

navrh ::

Objavljeni javni pozivi za programe poticaja MINGORP-a

PROJEET] POTICA KA < Ministarstvo gospodarstva, rada i poduzetniStva poziva poduzetnike da se jave na

IALDG | SREDNJES ‘ javne pozive za projekte bespovratnih poticaja za obrtnike i poduzetnike za 2008.

PODUZETHIETVA godinu_
Naime, Ministarstvo gospodarstva, rada i poduzetniStva predvidjelo je u 2008. godini za projekte i sredstva poticanja
malog i srednjeg poduzetnistva 351 milijun kuna, od toga za konkurentnost i inovacije 89 milijuna, obrazovanje u
poduzetnistvu 8 milijuna, poticanje regionalne konkurentnosti 118 milijuna kuna, te poticanje razvoja obrta 12 milijuna
kuna. Predvidena sredstva Ministarstva gospodarstva, rada i poduzetniStva za ove projekte vec¢a su za 35 posto od
proslogodisnjih, a kada se dodaju financijska sredstava za ove projekte u drugim ministarstvima, proracunska
sredstva uvec¢ana su za 50 posto. U sustav poticaja uvode se razliciti kriteriji za mikro, male i srednje poduzetnike.
Naglasak je na mjerama za ubrzaniji rast poduzetnickih aktivnosti osobito u sektorima sa znacajnijim potencijalom
rasta.

Objavlieno 13.05.2008.



1. PROJEKT - JACANJE KONKURENTNOSTI MALOG GOSPODARSTVA

PREUZIMANJE MATERIJALA: OPIS PROJEKTA  JAVNIPOZIV  ZAHTJEV
Unutar OVOG projekta, MEDU OSTALIM, predvidena su sredstva za sljedece aktivnosti:
Projektna aktivnost A — uvodenje novih tehnologija

e ulaganje u razvoj i nabavu novih tehnologija - strojevi, postrojenja i oprema za proizvodnju, obradu i preradu;
mjerni i kontrolni uredaji i instrumenti

e transfer znanja - nabava industrijskog znanja (know-how), posebnih znanja i vjestina, raéunalnog softwarea
usmjerenog proizvodnji

® razvoj novih proizvoda i proizvoda s viSom dodanom vrijednosti (savjetodavne i konzultantske usluge,
testiranja, ispitivanja, izrada prototipa)
ulaganje u ekoloski prihvatljivije i energetski u€inkovitije proizvodnje

e struéno osposobljavanje zaposlenih za primjenu novih tehnologija u tehnolodkim procesima

e implementaciju proizvoda akademske zajednice (visoko $kolstvo, instituti, laboratoriji) i drugih subjekata u
poduzetnistvo.

Maksimalni iznos potpore po korisniku za projektnu aktivnost A moze iznositi do 75% opravdanih troSkova, a
maksimalno do 400.000 kuna.

Projektna aktivnost B — marketinske aktivnosti
B1) Gospodarskim subjektima za:

nastupe na sajmovimalizlozbama i stru¢nim skupovima u 2008. godini za zakup prostora
promidzbeni materijal

istrazivanje trzista

kreiranje brenda

dizajn

O O O O O O

u€enje stranih jezika za gospodarske subjekte koji imaju vise od 10% izvoza.

Maksimalni iznos potpore po korisniku za projektnu aktivnost B1 moze iznositi do 75% opravdanih troskova, a
maksimalni iznos do 200.000 kuna (za nastupe na sajmovima do 60.000 kuna).

Za projektnu aktivhost B1 - nakon odobrenja potpore, uz potpisani Ugovor, korisnik sredstava duzan je dostaviti
ovjerenu bjanko zaduznicu kao instrument naplate potpore u slu¢aju koristenja sredstava suprotno odredbama ovog
Projekta i ugovora ukoliko prilikom podnosenja Zahtjeva nisu dostavljeni racuni i izvodi sa ziro-racuna kojim se
dokazuje izvrSeno placanje.

Projektna aktivnost C — tehnicko uskladivanje

uvodenije i certificiranje sustava upravljanja kvalitetom, okoliSem, sigurnoScu hrane i drugo
dokazivanje sukladnosti proizvoda

akreditacija laboratorijskih metoda

troSkove stjecanja prava uporabe znaka Hrvatska kvaliteta, Izvorno hrvatsko i Hrvatski oto&ni proizvod

nabavka normi.

Ovaj Projekt realizirat ¢e se tijekom 2008. godine, do iskoriStenja sredstava. Priznavanje troskova i
retrogradno, do 9 mjeseci od dana objave Javnog poziva.

2. PROJEKT - INOVACIJE | NOVI PROIZVODI

PREUZIMANJE MATERIJALA: OPIS PROJEKTA  JAVNI POZIV ZAHTJEV
OVIM PROJEKTOM SE ODOBRAVAJU BESPOVRATNA SREDSTVA ZA:

zastitu industrijskog vlasnistva (patenti, industrijski dizajn, zig) - pretraga stanja tehnike,
podnosenije i ispitivanje domace i medunarodne PCT odnosno regionalne EPO
patentne prijave do ulaska u nacionalnu fazu

svi troSkovi koji su prethodili ostvarivanju prava industrijskog vlasnistva (troSkovi

pripreme, prijevoda, postupka i sl.)

usluge koridtenja dodatnih znanja u cilju dovrsenja inovacije
izradu/nabavu naprava i alata za razvoj novog proizvoda
izradu i ispitivanje prototipa ili postupka

O O O O

troskovi za instrumente i opremu za istrazivanje



troskove dizajna

o)

O izlaganje na specijaliziranim sajmovima inovacija
O komercijalizaciju inovacije u vlastitoj proizvodnji
o)

otkup inovacije

Maksimalni iznos potpore po korisniku moze iznositi do 75% opravdanih troSkova, a maksimalno do 200.000
kuna.

Ovaj Projekt realizirat ¢e se tijekom 2008. godine, do iskoriStenja sredstava. Priznavanje troskova i
retrogradno, do 9 mjeseci od dana objave Javnog poziva.

3. PROJEKT — OBRAZOVANJE ZA PODUZETNISTVO

PREUZIMANJE MATERIJALA: OPIS PROJEKTA JAVNIPOZIV ZAHTJEV

4. PROJEKT — PODUZETNICKE ZONE

PREUZIMANJE MATERIJALA: OPIS PROJEKTA JAVNIPOZIV ZAHTJEV

Objavlieno 14.05.2008.
5. PROJEKT - PODUZETNICKE POTPORNE INSTITUCIJE

PREUZIMANJE MATERIJALA: PROJEKT JAVNIPOZIV ZAHTJEV PPI-TP -08 ZAHTJEV PPI - Pl -08
ZAHTJEV PPI-RRA-PC-08

6. PROJEKT - ZADRUZNO PODUZETNISTVO

PREUZIMANJE MATERIJALA: PROJEKT JAVNIPOZIV ZAHTJEV1 ZAHTJEV 2 IZJAVA

7. PROJEKT - KLASTERI (UDRUZIVANJEM DO USPJEHA)

PREUZIMANJE MATERIJALA: PROJEKT JAVNIPOZIV ZAHTJEV

8. PROJEKT - PODUZETNISTVO ZENA | CILJNIH SKUPINA

PREUZIMANJE MATERIJALA: PROJEKT JAVNIPOZIV ZAHTJEV IZJAVA

Objavljeno 15.05.2008.
9. PROJEKT - RAZVOJ OBRTNISTVA

PREUZIMANJE MATERIJALA: PROJEKT JAVNIPOZIV ZAHTJEVA ZAHTJEVB ZAHTJEV C IZJAVA

10. PROJEKT - DOKVALIFIKACIJE | PREKVALIFIKACIJE U OBRTNISTVU

PREUZIMANJE MATERIJALA: PROJEKT JAVNIPOZIV ZAHTJEV

11. PROJEKT - OBRAZOVANJE U OBRTNISTVU

PREUZIMANJE MATERIJALA: PROJEKT JAVNIPOZIV ZAHTJEV OO-A-08 ZAHTJEV OO-B-08 ZAHTJEV
00-C-08 ZAHTJEV O0O-D-08 ZAHTJEV OO-E-08 I1ZJAVA

12. PROJEKT - PREZENTACIJA HRVATSKOG GOSPODARSTVA NA INOZEMNIM TRZISTIMA

PREUZIMANJE MATERIJALA: PROJEKT JAVNIPOZIV ZAHTJEV IZJAVA

Cilj projekta je lakSi izlazak hrvatskih tvrtki na inozemna trzista te promocija hrvatskih proizvoda i usluga kroz
sufinanciranje nastupa trgovackih drustava i obrtnika na inozemnim sajmovima i izlozbama u 2008. godini, a u svrhu
povecanja konkurentnosti hrvatskog gospodarstva.

13. PROJEKT - EXPORT FIT CHECK

PREUZIMANJE MATERIJALA: PROJEKT  UPITNIK

Projekt ,NOVI IZVOZNIK - EXPORT FIT CHECK" je sastavni dio programa ,Zelim izvoziti“ &ja je svrha ispunjenje
jednog od cilja Hrvatske izvozne ofenzive — povecanja broja novih izvoznika.

Cilj projekta ,NOVI IZVOZNIK - EXPORT FIT CHECK" je davanje prednosti tvrtkama, potencijalnim izvoznicima i
izvoznicima pocetnicima, pri razmatranju njihovih zahtjeva na projektima poticanja konkurentnosti koje provodi
Ministarstvo gospodarstva, rada i poduzetniStva i ostale drzavne institucije



Vise informacija o svim projektima mozete potraziti na internetskoj stranici Ministarstva gospodarstva, rada i
poduzetnistva www.mingorp.hr ili na besplatnom info telefonu 0800 234 505.

navrh ::

Moving Board - hrvatska ideja promocije za svjetski brand
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MOVING-BOARD d.o.0. jedina je tvrtka u svijetu koja nudi ekskluzivnhu moguénost oglasavanja putem Moving Boarda.

Cinjenica da je trzi$te prezasiéeno klasi¢nim plakatima, te da je sve manja moguénost percepcije poruka, nagnala je
Moving board na razvoj jednog potpuno novog nacina vanjskog oglasavanja. Vodeni tom idejom razvijeni su i po prvi
put na trziSte uvedeni pokretni svjetlec¢i panoi — Moving Board.

Moving Board omoguc¢ava prijenos poruke kad pozelite i gdje pozelite, doslovno do ku¢nih vrata kupaca. Rijec je o
mediju koji nema ogranicenja kao staticni plakat. Zbog svog izgleda i pokretljivosti ostavlja upe€atljiv vizualni dojam
kod publike. Oglasne povrSine nalaze se s prednje i straznje strane Moving Boarda.

Moving Board je idealan za:

svakodnevno oglasavanje
lansiranje novih proizvoda i usluga

O

O

O otvorenja, promocije

O koncerte, festivale, izbore
@)

sajmove i trgovacke akcije.

Osim na hrvatskome trzistu, MB je prisutan u dvadeset zemalja svijeta i rapidno se Siri na nova trzista. Prisutni su u
SAD-u, Njemackoj, Spanjolskoj, Australiji, Novom Zelandu, Sloveniji, Srbiji, Madarskoj, Kosovu, Turskoj, Francuskoj,
Obali Bjelokosti, Slovackoj, Rumunjskoj, Letoniji, Venezueli, JAR, Senegalu i BiH. S partnerima u Njemackoj,
Madarskoj i Srbiji suradnja je ostvarena putem joint venturea, dok se s partnerima u ostalim drzavama suraduje preko
ugovora o fransizi.

Tekuca, 2008. godina predstavlja godinu agresivnog Sirenja na nova trzista na kojima MB jo$ nije prisutan sa svojim
portfeljem proizvoda. MB ulaze kontinuirano u nove koncepte oglasavanja. Novi koncept nazvan MB media obuhvaca
oglasavanje putem Smart automobila, Segway-a te skutera i bicikala s prikolicom na kojima je instaliran svjetleéi
board.

navrh:

ENT napreduje na stranim trzistima

ERICSSON 2

Kompanija Ericsson Nikola Tesla sredinom svibnja potpisala je novi ugovor s BH Telecomom, kompanijskim
tradicionalno dobrim poslovnim partnerom. Rije€ je o proSirenju i modernizaciji GSM mreze vodec¢eg bosansko-
hercegovackog telekom operatora, a ugovori imaju veliku financijsku vrijednost, 55 milijuna kuna. Realizacija projekata
pocinje odmah.

ENT je krajem svibnja ugovorio i dodatne izvozne poslove u Modaviji i Bjelorusiji vrijedne ukupno 4,5 milijuna kuna.
Rijec je o isporuci najmodernijeg rieSenja za fiksnu Sirokopojasnu mrezu, prosSirenju i modernizaciji sustava AXE te
suvremenom sustavu za upravljanje i optimizaciju parametara u mobilnoj mrezi Sto ¢e se isporuciti za potrebe
operatora Interdnyestrcom iz grada Tiraspolja u Moldaviji te operatora FE Velcom iz Minska u Bjelorusiji.

navrh :




POPUSTI ZA CLANOVE HIZ-a

WLW - 10% popusta za élanove HIZ-a

S poslovnatrazilica WA\

Vise od 75 godina na europskom, te viSe od 15 godina na hrvatskom trziStu, WLW omogucéuje lakSe poslovanje
gospodarstvenika.
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WLW je izvor dragocjenih poslovnih informacija - na poslovnim trazilicama www.wlw.hr i europages.com su
dostupne informacije za viSe od 1,6 milijuna gospodarskih subjekata iz 35 europskih drzava.

Takva online platforma, uz specijalizirana tiskana izdanja i elektronicke novosti osigurava brzu, jednostavnu i
ucinkovitu komunikaciju medu poslovnim ljudima.

Koristenjem WLW usluga gospodarstvenicima je olak§ano dono$enje poslovnih odluka i omogucéeno osvajanje novih
kupaca, pronalazenje povoljnijih dobavljaa te poveéanje prepoznatljivosti njihovih kompanija na trzistu.

Clanovi HIZ-a mogu, uz popust od 10% koristiti slijedeée usluge WLW-a:

prezentacija kompanije na poslovnoj trazilici www.wlw.hr
prezentacija kompanije na poslovnoj trazilici www.europages.com
objava oglasa u specijaliziranim tiskanim izdanjima WLW-a

objava vijesti u elektronickom newsletteru

koristenje bonitetnih informacija i ekonomskih analiza

WLW omogucuje ¢lanovima HIZ-a koriStenje svih usluga iz svoje ponude uz popust od 10%.

Kontakt:
WLW d.o.o. Zagreb, Fallerovo Setaliste 22;
tel.01/30 30 500; fax 01 30 30 501

info@wlw.hr

www.wiw.hr

SPES - 10% popusta na usluge za ¢lanove HIZ-a

centar za poduke i prevodilastvo d.o.o.

* Gasdégradsia 11 9 10 000 Zagreb ® Hrvatsics # jobfan (0 385 /0/1 3065 915 » e-mail sposisoes fr @ wan spes v
W sdra wegaeten DORSEA . patak (B - 20 wat) & peadsjaded Uprave Siobodsn Masd dal tecdsg

SPES - centar za poduke i prevodilastvo nudi:
- uslugu prevodenja

- sudske tumace

- simultano i konsekutivno prevodenje

- te€ajeve stranih jezika

- poduke iz Skolskih predmeta

POSEBNA POGODNOST U 2008. GODINI
SPES nudi popust od 10 % na sve svoje usluge ¢lanovima udruge Hrvatski izvoznici!

Kontakt:

SPES - centar za poduke i prevodilastvo d.o.o.
Gari¢gradska 11, 10 000 Zagreb, Hrvatska

Radno vrijeme ureda: 8 - 20 sati

Mati¢ni broj: 1052632

Ziroracun: Zagrebacka banka d.d. - 2360000-1101311626
Tel / faks: 00 385 (0) 1 3095 915

E-mail: spes@spes.hr

www.spes.hr

HEROLD Marketing CD Business - 5% popusta na poslovne pakete

AUSTRALIA

u
wvadiem
AACUNALLY

Marketing CD



Iz Sirine podataka u njihovu dubinu....

HEROLD Marketing CD business najbrzi je put prema unikatnoj bazi podataka o austrijskim poduzecima i ustanovama
i osnova za sve daljnje marketinSke akcije u vaSem poduzecu. To je bitan i uinkovit alat za analizu vase djelatnosti na
austrijskom trzistu, odnosno sredstvo za analizu vase konkurencije.

. HEROLD Marketing CD business omogucuje neposredan pristup do najpotpunijih i najaktualnijih podataka o
austrijskim poduzeéima

. Sadrzi precizne podatke o vise od 340.000 austrijskih poduzeéa i ustanova (naziv poduzeca, adresa, telefon,
faks, e-mail, internetska stranica, i sl.)

. Marketin$ki relevantne dodatne informacije o priblizno 110.000 renomiranih poduzeca (profil poduzeca, opis
djelatnosti, promet, broj zaposlenih, vozni park, i sl.)

. Podaci o osoblju za cca 230.000 poduzeca (ukljucivo s imenima, struénim nazivima, radnim mjestima)

Clanovi Hrvatskih izvoznika ostvaruju popust od 5% kod kupnje
poslovnih paketa HEROLD Marketing CD business.

business

Distribucija HEROLD Marketing CD business:
Hohnjec & Hohnjec poslovno savjetovanje

Jurja Zerjavi¢a 8, 10000 Zagreb - HR

Tel: +386 (0)41 751 179,

E-mail: iztok.hohnjec@siol.net
www.herold-data.net

HEROLD

Hotel Express International — 10 % popusta za ¢lanove HiZ-a

HOTEL EXPRESS ==
INTERNATIONAL —

Hotel Express International, vodedi je svjetski business travellers program osnovan 1987. godine u Americi. Danas s
glavnim uredom u Norveskoj u gradu Kristiansand s 40 prodajnih i rezervacijskih HEI ureda diljem svijeta.

Svojim ¢lanovima Hotel Express omogucéava 50% popusta na standardne cijene soba u oko 4000 hotela u 135
zemalja uklju€ujuéi i Hrvatsku prema trenutno raspolozivim kapacitetima.

U programu HEI nalaze se hoteli svjetski poznatih lanaca kao $to su: Golden Tulip, Hilton, Best Western, Vienna
International, Berjaya Hotels & Resorts, Radisson Hotels Worldwide,....

Usluga hotelskog managementa tvrtke Hotel Express pravo je rieSenje za outsourcing organizacije hotelskog
smjestaja i poslovnih putovanja za tvrtke Ciji djelatnici prirodom posla ¢eS¢e putuju. Hotel Express pruza svakom
korisniku brzu i kvalitetnu uslugu ¢ime se rasterec¢uju odjeli i djelatnici Vase tvrtke te ostvaruju znacajne ustede.

Uplatom godisnje ¢lanarine dostavit ¢e Vam se HEI zlatnu karticu na VaSe ime i prezime,
katalog hotela i racun. Povrat investicije u svaku €lanarinu je nakon 3-4 noc¢enja ukoliko
se koriste hoteli regulirani ugovorom. Svako sljedeée nocenje je znacajna usteda Sto
novca $to Vaseg vremena u potrazi za hotelima.

Svim ¢lanovima HIZ-a Hotel Express International odobrava 10 % popusta na uclanjenje.

Kontakt:

Hotel Express International d.o.o.
Dr. Ante Starcevic¢a 6,

44 000 Sisak

Hrvatska

Tel. +385 44 523 024

Fax. +385 44 531 580
direktor@hot-ex.hr
www.hot-ex.hr

www.hot-ex.com

N-LAB — 15 posto popusta ¢lanovima HIZ-a pri kupnji ERP poslovnog softvera UBS21 ili UsBS21




N-LAB ¢lanovima Hrvatskih izvoznika odobrava popust od 15 posto pri kupnji ERP rjeSenja UBS21 te
mogucnost pla¢anja u 24 beskamatne mjesecne rate.

Detaljan opis rieSenja mozete pronaci na web stranici www.n-lab.hr, a za sve daljnje informacije obratite nam se
putem maila na n-lab@n-lab.hr ili na broj telefona 01/2949-900.

Koncar INEM - Akcija “Rac¢unala za ¢lanove udruge HRVATSKI IZVOZNICI”

Za ¢&lanove HIZ-a, KONCAR Elektronika i informatika pripremila je posebnu ponudu za

kupnju informaticke opreme iz svog proizvodnog programa.

KONCAR Elektronika i informatika d.d. je prvi domacéi proizvodaé prijenosnih ragunala i s
ponosom ih predstavlja hrvatskim izvoznicima u ovoj ponudi. Iskustvo 30 godina rada s
raCunalima pretoceno je u kvalitetna prijenosna racunala koja se odlikuju visokom

pouzdanoscu i trajno3cu.

Osim prijenosnih rac¢unala, u proizvodnom programu i ponudi informati¢ke opreme Koncar nudi i
stolna racunala te raunalnu periferiju. Pozivamo sve zainteresirane da se informiraju o
cjelokupnoj ponudi informaticke opreme na njihovim web stranicama www.racunala.koncar.hr
Kontakti: tel. +385 1 3655 307 ili e-mail: pc.prodaja@koncar-inem.hr
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